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i  SAMHÄLLET 



• Intresset för golf i Sverige är fortsatt stort, men 
efterfrågan förändras. 

• Intäktsströmmarna förändras. 

• Intäkter från ”bara golf” kommer inte att räcka i 
framtiden. 

• VI BEHÖVER HITTA NYA INTÄKTER, MINSKADE 
KOSTNADER OCH ÖKAD LEGITIMITET. 

DÄRFÖR STARTAR SGF PROJEKTET 



HUR ÄR SAMHÄLLETS 
SYN PÅ GOLF? 



• Golfen behöver inta en tydligare roll i det lokala 
samhället  

• Golfen behöver stärka relationerna med andra lokala 
aktörer 

• GENOM DETTA UPPSTÅR NYA MÖJLIGHETER FÖR ATT 
STÄRKA EKONOMI OCH LEGITIMITET FÖR DEN 
LOKALA KLUBBEN. 

MÖJLIGHETER 



HÖRNSTENAR FÖR 
ARGUMENTATIONEN 



GOLF & 
SAMHÄLLSEKONOMI 



GOLF & SAMHÄLLSEKONOMI 

 Golf omsätter uppskattningsvis 5 miljarder i 
Sverige 
 Golf är en stor arbetsgivare 
 Golf är en viktig källa till turism i Sverige 
 Golf ger ett stort ekonomisk överskott till 

samhället 



FRISKVÅRD & HÄLSA 



FRISKVÅRD & HÄLSA 

 Golfspelare motionerar optimalt 
 Golfspelare är friskare högt upp i åren 
 Golfspelare lever upp till 5 år längre 
 Golfspelare har en positiv livsstil  



GOLFBANAN & NATUREN 



GOLFBANAN & NATUREN 

 Golfbanan bidrar till biologisk mångfald 
 Golfbanan kan skapa tillgänglighet till naturen för fler 
 Golfbanan är bra markanvändning 
 Den mångfunktionella golfbanan är en stor tillgång i det 

lokala samhället 



VI VILL HA MÅNGA FLER 
INSLAG SOM DESSA! 



SÅ HÄR GENOMFÖR VI 
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GENOMFÖRANDE 
Steg 1 
• Regionala workshops under våren för att inventera 

respektive klubbs möjligheter och ambition 
Steg 2 
• Klubbar genomför anpassade aktiviteter, enskilt eller 

tillsammans med stöd från SGF 
Steg 3 
• Löpande insamling och spridning av goda                            

exempel 



EXEMPEL PÅ STÖD 

 Baspaket med folder, dokumentation (fakta) och 
anpassningsbar PP-presentation 
 Förslag på hur man adresserar politiker 
 Förslag på lokal debattartikel som går att anpassa 
 Förslag på öppet hus-aktivitet för definierade 

målgrupper 



YTTERLIGARE STÖD 

 Film som presenterar Golfnyttan i samhället 
 Konkreta medietips 
Nyhetsvärderingskriterier  

Operativa och taktiska tips 
Hur man bygger och bevarar relation till journaliser och medier 
Att tänka på när man ringer eller mailar en journalist 
Hur säljer man in en nyhet 



NÄSTA STEG 

 Anmäl din klubb till vårens workshops 
 Preliminära datum i april 2014 
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